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В 2025 году NRG-BI поставила цель войти в число лидеров рынка недвижимости Ташкента — и по узнаваемости

бренда, и по продажам. Нужно было переосмыслить привычную модель инфлюенс-маркетинга, где застройщики

соревнуются за самых крупных звёзд и платят за охват, не зная его реальной ценности для бизнеса.

Мы построили новую долгосрочную экосистему инфлюенсеров вокруг одной идеи: РАСТЁМ ВМЕСТЕ.

Вместо ставки только на звёзд мы соединили микро-, средних и миллионных креаторов, и у каждого уровня своя

роль. Микро-креаторы (от 20K подписчиков) давали рост и частоту касаний, средние (от 100K) — рассмотрение,

трафик и конверсию, миллионники (от 500K) — знание бренда, масштаб и доверие.

9 амбассадоров мы выбирали не только по размеру аудитории, а по репутации, характеру и совпадению с молодым,

активным и энергичным характером NRG-BI.

Партнёрство стало постоянной системой, а не разовой кампанией. За 2025 год амбассадоры сделали 108 Reels и 432

серии сторис, плюс отдельные спецпроекты и профессиональные съёмки.

Экосистема принесла 32,3 млн просмотров, 29,8 млн охвата и 978K взаимодействий при вовлечённости 3,28%,

включая 920K лайков, 52,9K репостов, 20,8K комментариев и 13,8K сохранений.

Но охват никогда не был конечной целью. Connect привёл в инфлюенс-маркетинг подход на данных: мы измеряем

работу каждого креатора и превращаем влияние в измеримый канал продаж.

Стратегия продолжается в 2026 году — у NRG-BI лучшие показатели продаж за всю историю и по числу квартир, и по

проданным квадратным метрам.





Результаты 2025 года в цифрах

просмотры охват лайки комментарии

репосты сохранения вовлечённость
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